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2.1 SZWECJA – dane statystyczne dotyczące ruchu turystycznego.
Szwedzka Agencja Rozwoju Gospodarczego i Regionalnego (www.tillvaxtverket.se) dysponuje opracowaniem danych statystycznych gospodarki turystycznej, włącznie z informacjami odnośnie turystyki wyjazdowej Szwedów jednak najnowsze wydanie obejmuje nadal dane dotyczące lat 2020-2021. Nowe opracowania badań za lata 2022 i 2024 (niestety nieporównywalne z poprzednimi ze względu na zmianę metodologii) mają być opublikowane w I połowie 2025 roku i jak dotąd nie są dostępne.
Również baza Eurostat (http://ec.europa.eu/eurostat) nie prezentuje interesujących nas danych.
2.2 NORWEGIA - Dane statystyczne dotyczące ruchu turystycznego.
Dane zestawione w oparciu o badania Norweskiego Centralnego Biura Statystycznego (http://www.ssb.no):

	Dane statystyczne:
	2023
	2024
	 2024 
do 2023
	2024
do 2019

	Liczba  wyjazdów z co najmniej 1 noclegiem (w tys.)
	30 330
	32 410
	2 080 (+7%)
	8 830 (+37%)

	Liczba wyjazdów krajowych z co najmniej 1 noclegiem (w tys.)
	22 690
	24 020
	1 330 (+6%)
	9 310 (+63%)

	Liczba krótkich wyjazdów krajowych 1+ nocy w celach turystycznych (w tys.)
	14 700
	16 800
	2 100 (+14%)
	6 130 (+57%)

	Liczba długich wyjazdów krajowych 1+ nocy w celach turystycznych (w tys.)
	5 460
	5 380
	-80 (-1%)
	2 380 (+79%)

	Liczba wyjazdów krajowych 1+ nocy w celach służbowych (w tys.)
	4 420
	4 190
	-230 (-5%)
	570  (+16%)

	Liczba wyjazdów zagranicznych z co najmniej 1 noclegiem (w tys.)
	7 630
	8 410
	780 (+10%)
	-480  (-5%)

	Liczba krótkich wyjazdów zagranicznych 1+ nocy w celach turystycznych (w tys.)
	1 890
	2 350
	460 (+24%)
	-230 (-9%)

	Liczba długich wyjazdów zagranicznych 1+ nocy w celach turystycznych (w tys.)
	4 620
	4 880
	260 (+6%)
	50 (+1%)

	Liczba wyjazdów zagranicznych 1+ nocy w celach służbowych / biznesowych (w tys.)
	1 120
	1 190
	70 (+6%)
	-290 (-20%)



Powyższe dane statystyczne potwierdzają odradzający się ruch turystyczny w Norwegii, choć ten wzrost jest stosunkowo powolny. W porównaniu z 2019 rokiem, czyli przedpandemicznym najlepszym okresem w światowej turystyce, wzrosła liczba wszystkich wyjazdów Norwegów poza miejsce zamieszkania choć jak widzimy przełożyło się to głownie na krótkie podróże krajowe. Wyjazdy zagraniczne, pomimo że ich liczba zwiększyła się w porównaniu z poprzednim rokiem to nadal, szczególnie w zakresie wyjazdów weekendowych i biznesowych nie wróciły one do poziomu sprzed pandemii. W 2024 roku nieco więcej urlopów zaplanowano zagranicą na niekorzyść dłuższych pobytów we własnym kraju. 
Następujące destynacje turystyczne są przedmiotem badań statystycznych prowadzonych w Norwegii:
	L/p
	Kraj
	Liczba wyjazdów w 2023 (w tyś)
	Liczba wyjazdów w 2024 (w tyś)
	2024 do 2023 (w tyś)
	2024 do 2019 (w tyś)

	1
	Szwecja
	1 526
	2 139
	613 (+40%)
	220 (+11%)

	2
	Hiszpania
	1 301
	1 328
	27 (+2%)
	103 (+8%)

	3
	Dania
	713
	724
	11 (+2%)
	-293 (-29%)

	4
	Wielka Brytania
	515
	577
	62 (+12%)
	-85 (-13%)

	5
	Niemcy
	377
	391
	14 (+4%)
	-157 (-29%)

	6
	Francja
	332
	314
	-18 (-5%)
	25 (+9%)



Jak widać, zainteresowanie wyjazdami do krajów sąsiednich pozostaje na wysokim poziomie, choć Dania nie odzyskała swojej wysokiej pozycji głównie ze względu na osłabienie wartości waluty norweskiej w stosunku do bardzo silnej korony duńskiej. Stałą wysoką pozycję na liście destynacji utrzymuje także Hiszpania. 


2.3 DANIA – dane statystyczne dotyczące ruchu turystycznego.
StatBank Denmark (www.statbank.dk) prowadzi badania związane z rozwojem wyjazdowego ruchu mieszkańców kraju, lecz wszystkie dane dotyczą obecnie 2023 roku. 
2.4 FINLANDIA – dane statystyczne dotyczące ruchu turystycznego.
W Finlandii dane statystyczne opracowuje zwykle Fiński Urząd Statystyczny (Tilastokeskus, www.stat.fi). Od 2019 roku wprowadzono nową metodologię opracowania informacji o ruchu turystycznym i dostępne są następujące dane:
	Liczba podróży (w tys.)
	2019
	2023
	2024
	2024 do 2023
	2024 do 2019

	Wszystkie podróże
	38 720
	31 230
	33 280
	2 050 (+6%)
	-5 440 (-14%)

	Podróże turystyczne
	33 080
	27 420
	30 170
	2 750 (+10%)
	-2 910 (-9%)

	Podróże biznesowe
	5 640
	3 810
	3 120
	-690 (-18%)
	-2 520 (-45%)

	Wszystkie podróże krajowe
	29 320
	23 960
	26 080
	2 120 (+9%)
	-3 240 (-11%)

	Podróże krajowe turystyczne z opłaconym zakwaterowaniem
	7 300
	6 540
	6 550
	10 (+0,1%)
	-750 (-10%)

	Podróże krajowe turystyczne z bezpłatnym zakwaterowaniem
	18 430
	14 780
	17 450
	2 670 (+18%)
	-980 (-5%)

	Podróże krajowe biznesowe
	3 590
	2 630
	2 080
	-550 (-21%)
	-1 510 (-42%)

	Wszystkie podróże zagraniczne
	9 400
	7 280
	7 200
	-80 (-1%)
	-2 200 (-23%)

	Podróże zagraniczne turystyczne z zakwaterowaniem
	6 260
	5 500
	5 590
	90 (+2%)
	-670 (-11%)

	Podróże zagraniczne biznesowe z zakwaterowaniem
	1 950
	1 120
	980
	-140 (-12%)
	-970 (-50%)

	Rejsy turystyczne z zakwaterowaniem na statku
	1 100
	600
	580
	-20 (-3%)
	-520 (-47%)



W Finlandii, w przeciwieństwie do Norwegii, ruch turystyczny nie osiągnął jeszcze poziomu sprzed pandemii a jego wzrost w porównaniu z 2023 rokiem był niższy niż u sąsiadów zza północnej granicy. Bardziej dynamicznie rosły podróże turystyczne, szczególnie krajowe do rodziny i znajomych natomiast turystyka zagraniczna odnotowała lekki spadek. Znaczącą zmiana wystąpiła w obszarze turystyki biznesowej, która zmniejszyła się o prawie 1/5 w porównaniu z rokiem poprzednim.

Najczęściej odwiedzane destynacje turystyczne wg dostępnych danych statystycznych:
	L/p
	Kraj
	Liczba wyjazdów w 2023 (w tyś)
	Liczba wyjazdów w 2024 (w tyś)
	2024 do 2023 (w tyś)
	2024 do 2019 (w tyś)

	1
	Estonia
	1 540
	1 680
	140 (+9%)
	-120 (-7%)

	2
	Szwecja
	1 370
	1 470
	100 (+7%)
	-260 (-15%)

	3
	Hiszpania
	790
	750
	-40 (/5%)
	80 (+12%)

	4
	Grecja
	380
	310
	-70 (+19%)
	60 (+24%)

	5
	Włochy 
	310
	310
	0 (+0%)
	10 (+3%)

	6
	Norwegia
	270
	280
	10(+4%)
	40 (+17%)



Uwagę zwraca fakt, że pomimo wzrostów swojej przedpandemicznej pozycji nie odzyskali najbliżsi sąsiedzi, tj. Estonia i Szwecja a lekko zyskała Norwegia - bardziej dostępna dzięki stosunkowo słabszej walucie. Tradycyjne destynacje słońca i plaż były mniej licznie odwiedzane niż w 2023 roku ale nadal były celem większej liczby podróży niż w okresie przed pandemią.
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	Szwecja
	2022
	2023
	2024
	2024 do 2023

	Liczba przyjazdów do Polski (w tys.)
	294,0
	355,9
	382,7
	7,5%

	Liczba przyjazdów turystycznych do Polski      (w tys.)
	247,0
	302,0
	326,0
	7,9%

	Liczba korzystających z bazy noclegowej na terenie Polski (w tys.)
	106 885
	145 192
	158 334
	9,1%
(-17,2%)*

	Liczba udzielonych noclegów w bazie noclegowej na terenie Polski (w tys.)
	234 016
	319 424
	334 794
	4,8%
(-24,8%)*



	Norwegia
	2022
	2023
	2024
	2024 do 2023

	Liczba przyjazdów do Polski (w tys.)
	310,3
	358,4
	371,6
	3,7%

	Liczba przyjazdów turystycznych do Polski (w tys.)
	119,0
	305,0
	317,0
	3,9%

	Liczba korzystających z bazy noclegowej na terenie Polski (w tys.)
	106 504
	140 823
	153 938
	9,3% 
(-17,0%)*

	Liczba udzielonych noclegów w bazie noclegowej na terenie Polski (w tys.)
	260 472
	347 999
	360 975
	3,7%
(-25,0%)*



	Dania
	2022
	2023
	2024
	2024 do 2023

	Liczba przyjazdów do Polski (w tys.)
	189,1
	223,7
	239,3
	7,0%

	Liczba przyjazdów turystycznych do Polski (w tys.)
	169,0
	202,0
	217,0
	7,2%

	Liczba korzystających z bazy noclegowej na terenie Polski (w tys.)
	83 582
	100 056
	116 930
	16,6% 
(15,0%)*

	Liczba udzielonych noclegów w bazie noclegowej na terenie Polski (w tys.)
	197 468
	241 334
	272 614
	13,0%
(11,0%)*




	Finlandia
	2022
	2023
	2024
	2024 do 2023

	Liczba przyjazdów do Polski (w tys.)
	99,5
	120,1
	136,4
	13,6%

	Liczba przyjazdów turystycznych do Polski (w tys.)
	86,0
	105,0
	121,0
	14,7%

	Liczba korzystających z bazy noclegowej na terenie Polski (w tys.)
	48 956
	59 758
	77 956
	30,5% 
(-15,0%)*

	Liczba udzielonych noclegów w bazie noclegowej na terenie Polski (w tys.)
	100 869
	125 063
	162 240
	29,7% 
(-24,5%)*



(*) 2024 do 2019 
2a. Model zachowań turystycznych podczas przyjazdów do Polski w 2024 roku 
Motywy przyjazdów
Turyści ze krajów nordyckich odwiedzali Polskę głównie z następujących powodów:
· Turystyka kulturowa i miejska – duże zainteresowanie historycznymi miastami (Kraków, Gdańsk, Warszawa, Wrocław)
· Podróże rodzinne – odwiedziny u krewnych, zwłaszcza wśród Polonii
· Turystyka kulinarna i winiarska – szczególnie rosnące zainteresowanie kuchnią regionalną i winami z Małopolski
· Uzdrowiska i wellness – zwłaszcza w górach i nad morzem
· Wyjazdy weekendowe i city breaki – krótkie wypady, zwłaszcza do Krakowa i Trójmiasta.
Terminy, częstotliwość i czas trwania podróży
· Najpopularniejsze miesiące: maj, lipiec–sierpień, wrzesień, grudzień (okres świąteczny)
· Częstotliwość: wielu turystów przylatywało 2–3 razy w roku.
· Czas trwania: od 3–4 dni (city break) do 7–10 dni (urlop letni).
· Wzrost rezerwacji: zauważalny wzrost w stosunku do lat poprzednich – Polska postrzegana jako dostępna cenowo i atrakcyjna kulturowo destynacja.
Preferowane środki transportu
· Samolot – główny środek transportu: szybki, tani, duży wybór połączeń, zarówno budżetowymi przewoźnikami jak Wizz Air, Ryanair, Norwegian Air Shuttle czy regularnymi Polskimi Liniami LOT, SAS czy Finnair, który znacząco zwiększyć siatkę połączeń w 2024 roku.
· Samochód + prom – (szczególnie w odniesieniu do Szwedów i Norwegów) preferowany przez osoby ceniące mobilność na miejscu. Popularne trasy promowe: Ystad–Świnoujście, Karlskrona–Gdynia.
· Autokary i busy – wybierane głównie przez osoby odwiedzające rodzinę lub podróżujące budżetowo.
Współtowarzysze podróży
· Rodziny i pary – najczęstsza forma podróży.
· Grupy znajomych – szczególnie przy wyjazdach weekendowych.
· Seniorzy – odwiedzający duże miasta i uzdrowiska.
· Osoby podróżujące indywidualnie – głównie w celach kulturalnych i kulinarnych.
Rodzaje zakwaterowania
· Hotele 3–5★ – szczególnie w centrach dużych miast.
· Apartamenty krótkoterminowe (np. Airbnb, Booking) – rosnąca popularność, zwłaszcza w Krakowie i Gdańsku.
· Pensjonaty i agroturystyka – wybierane w regionach wiejskich i górskich.
· SPA i obiekty wellness – w górach i uzdrowiskach (Krynica-Zdrój, Ciechocinek, Kołobrzeg).
Sposoby organizacji i rezerwacji podróży
· Rezerwacje online – dominują platformy takie jak Booking.com, Hotels.com, Airbnb, Skyscanner, Google Travel.
· Bezpośrednie rezerwacje przez linie lotnicze – promocje i bilety z wyprzedzeniem.
· Pakiety turystyczne – rzadziej wybierane, choć widać ich wzrost w segmencie wellness i city break.
· Inspiracje i planowanie – często przez social media, blogi podróżnicze i rekomendacje znajomych.
Najchętniej odwiedzane miejsca w Polsce przez turystów z krajów nordyckich:
· Kraków – miasto numer jeden, cenione za historię, klimat i kulinaria
· Gdańsk i Trójmiasto – dostępność komunikacyjna (lotnisk o największej liczbie bezpośrednich połączeń z krajami nordyckimi), plaże, architektura i historia
· Warszawa – city break, muzea, oferta kulturalna.
· Wrocław – popularny kierunek ze względu na atmosferę i nowość wśród bezpośrednich połączeń lotniczych (Finlandia)
· Zakopane i Tatry – turystyka górska, folklor, kuchnia
· Małopolska – trasy winne, oferta agroturystyczna, lokalne produkty.

2b. Popyt na polskie produkty turystyczne
Jak wskazuje powyższa analiza do najpopularniejszych produktów turystycznych należała nadal turystyka miejska i kulturowa, realizowana głównie w polskich dużych miastach. Natomiast wśród niszowych ale o tendencji rosnącej produktów znalazły się:
· Spa & Wellness
· Kulinaria
· Turystyka aktywna - golf, rowery, wspinaczki górskie, spływy kajakowe, turystyka konna
W kontekście odczuwalnych zmian klimatycznych, które w ostatnich latach powodowały fale upałów i pożarów w regionie Morza Śródziemnego, wzrosła szansa na większe zainteresowania turystów nordyckich wypoczynkiem na polskich plażach, szczególnie w mniejszych miejscowościach wzdłuż wybrzeża Morza Bałtyckiego. 
Każdy wymieniony wyżej produkt można było odnaleźć również u naszej konkurencji. Weekendy, nasycone historią, architekturą, wydarzeniami kulturalnymi i kulinariami można było spędzić w większości europejskich (a nawet pozaeuropejskich) dużych miastach, do których można było dotrzeć dzięki bezpośrednim połączeniom z większości nordyckich stolic. Produkty well being wcześniej kojarzone były się głownie z Estonią lub Węgrami a z produktów turystyki aktywnej można było skorzystać lokalnie lub u nordyckiego sąsiada. Przewagą polskiej oferty mógł być atrakcyjny stosunek ceny do oferowanej jakości - tego typu oferty były poszukiwane przez Nordyków ze względu na wyjątkowo długi okres stosunkowo niskiego kursu wymiany koron szwedzkich i norweskich oraz kryzys ekonomiczny, który dotknął Finlandię w 2024 roku. Plusem pozostawała nadal słynna już gościnność Polaków i nasz pozytywny stosunek do odwiedzających nas gości. Minusem - sytuacja geopolityczna i stosunkowo bliskie położenie względem konfliktu wojennego w Ukrainie, który był szeroko komentowany w nordyckich mediach w 2024 roku.
Potencjalny turysta nordycki, który mógłby wybrać Polskę jako cel swojego wyjazdu weekendowego lub wypoczynkowego to wg badań przeprowadzonych w II połowie 2023 roku to raczej mężczyzna niż kobieta, najchętniej w przedziale wiekowym 25-54 lata, o średnich i wyższych dochodach (30 000 Euro rocznie i więcej) oraz ten, którego edukacja nie zakończyła się stopniem uniwersyteckim. Osoby podróżujące pojedynczo, pary bez dzieci, pary o wysokich dochodach oraz rodziny z dziećmi do 15 roku życia to potencjalni klienci, którzy zaprezentowali większą chęć ponownych odwiedzin naszego kraju w ciągu następnych 3 lat. 
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3.1 Szwecja 
Bezpośrednie połączenia lotnicze między do Polski:
	Gdańsk 
	Sztokholm Arlanda (Ryanair, Wizz Air); Sztokholm Skavsta (Wizz Air)*; Göteborg (Wizz Air); Malmö (Wizz Air); Skellefteå (Ryanair)

	Kraków 
	Sztokholm Arlanda (Norwegian Air Shuttle, Ryanair)

	Poznań 
	Sztokholm Arlanda (Ryanair) 

	Warszawa
	Sztokholm Arlanda (PLL LOT), Sztokholm Skavsta (Wizz Air), Göteborg (PLL LOT)

	Warszawa Modlin
	Sztokholm Arlanda (Ryanair) 

	Wrocław 
	Sztokholm Arlanda (Ryanair) 


(*) połączenie zamknięto po przeniesieniu linii na lotnisko Sztokholm Arlanda.
Ponadto pływały promy na trasach:
	Gdańsk 
	Nynäshamn k. Sztokholmu (Polferries)

	Gdynia
	Karlskrona (Stena Line)

	Swinoujscie 
	Ystad (Polferries, Unity Line); Trelleborg (TT Line);  Malmö (Finnlines)



3.2. Norwegia
Bezpośrednie połączenia lotnicze do Polski:
	Gdańsk 
	Oslo (Norwegian Air Shuttle, Wizz Air); Oslo Torp (Wizz Air, Ryanair); Bergen (Norwegian Air Shuttle, Wizz Air); Stavanger (Wizz Air); Trondheim (Wizz Air)

	Katowice
	Oslo (Ryanair) 

	Kraków 
	Oslo (Norwegian Air Shuttle, Ryanair, Wizz Air); Oslo Torp (Ryanair); Bergen (Norwegian Air Shuttle, Wizz Air); Stavanger (Norwegian Air Shuttle); Trondheim (Norwegian Air Shuttle)

	Poznań 
	Oslo Torp (Ryanair)

	Szczecin
	Oslo Torp (Ryanair)

	Warszawa
	Oslo (PLL LOT, Norwegian Air Shuttle, Wizz Air); Oslo Torp (Wizz Air)

	Wrocław 
	Oslo Torp (Ryanair)



3.3 Dania
Bezpośrednie połączenia lotnicze do Polski:
	Gdańsk 
	Kopenhaga (Ryanair, Wizz Air), Billund (Ryanair)

	Kraków 
	Kopenhaga (SAS, Norwegian Air Shuttle, Ryanair); Billund (Ryanair)

	Warszawa
	Kopenhaga (PLL LOT, SAS, Wizz Air); Billund (PLL LOT)



3.4 Finlandia
Bezpośrednie połączenia lotnicze do Polski:
	Gdańsk 
	Helsinki (Finnair); Turku (Wizz Air)

	Kraków 
	Helsinki (Finnair)

	Warszawa Modlin
	Helsinki (Finnair, Ryanair)



Przewoźnicy autokarowi, tacy jak Flixbus czy Sindbad utrzymali w 2024 roku regularne połączenia miedzy Polską i krajami nordyckimi. 
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	L.p.
	
	Rok 
2023
	Rok 
2024

	1.
	Podróże prasowe i studyjne

	
	Liczba przyjętych dziennikarzy
	69
	107

	
	Liczba przyjętych przedstawicieli zagranicznych touroperatorów
	56
	132

	
	Liczba blogerów/influencerów  lub innych
	6
	18

	2.
	Touroperatorzy

	
	Liczba touroperatorów z rynku działania ZOPOT, którzy posiadają w swojej ofercie Polskę
	357
	336

	
	Liczba touroperatorów z rynku działania ZOPOT, którzy                         wprowadzili do swojej oferty Polskę 
	72
	49

	
	Liczba przedstawicieli zagranicznych/polskich touroperatorów uczestniczących w warsztatach turystycznych
	Z
	P
	Z
	P

	
	
	1701
	40
	1429
	40

	
	Liczba zorganizowanych prezentacji dla przedstawicieli branży oraz liczba ich uczestników
	P
	U
	P
	U

	
	
	0
	0
	1
	60

	3.
	Liczba adresów w bazie newslettera

	
	system Sare
	23 358
	36 890

	
	inne niż Sare
	0
	0

	4
	Liczba wejść na strony internetowe ZOPOT
	728 789
	3 202 885

	5.
	Media społecznościowe - zasięgi

	
	Facebook 
	Bd
	3 076 157

	
	Instagram
	Bd
	Bd

	
	inne*
	Bd
	Bd

	
	blog**
	0
	0

	
	Media społecznościowe - liczba osób, które to lubią
	
	

	
	Facebook
	3 076
	9 944

	
	Instagram
	1 416
	1 638

	
	inne*
	318
	511

	
	blog**
	0
	0

	7.
	Wartość artykułów (w tym w mediach elektronicznych) i audycji radiowych i telewizyjnych publikowanych/emitowanych, liczona według ceny reklamy w walucie właściwej dla rynku działania ZOPOT, w tym:
	9 164 550
	13 117 590

	
	· na skutek organizacji podróży prasowych 
	5 810 900
	4 806 600

	
	· na skutek wszystkich działań PR Ośrodka, z wyłączeniem podróży prasowych
	3 353 650
	8 310 990

	8. 
	Zasięg materiałów opublikowanych w Internecie  w efekcie podroży influencerskich
	1 544 000
	524 500




1
